


1. Цели освоения дисциплины  

 

Основной целью данной дисциплины является - подготовка научных работников по 

научной специальности 5.2.3. «Региональная и отраслевая экономика», в соответствии с 

номенклатурой научных специальностей, отвечающих динамично изменяющимся требованиям 

и условиям на современном рынке труда, в основных областях профессиональной деятельности 

в сфере экономики, владеющих современными методиками оценки экономических процессов и 

явлений, а также систематизированными представлениями, знаниями, умениями и навыками в 

области социально-экономического развития, а также необходимыми навыками и умениями 

научно-исследовательской работы. А также подготовка к сдаче кандидатского минимума по 

научной специальности  “Региональная и отраслевая экономика ”.. 

 

2. Место дисциплины в структуре программы аспирантуры 

  

Данная дисциплина «Региональная и отраслевая экономика» является дисциплиной, 

направленной на подготовку к сдаче кандидатских экзаменов (обязательные) образовательного 

компонента в соответствии с Федеральными государственными требованиями  по направлению 

подготовки (науч.спец.)  5.2.3. Региональная и отраслевая экономика. 

Дисциплина осваивается на 3 курсе (5 семестр). 

 

3. Компетенции аспирантов, формируемые в результате освоения дисциплины 

 

В результате освоения дисциплины аспирант должен знать: 

− Социально-экономическую сущность региональных воспроизводственных 

процессов. 

− Фактическое состояние экономических, социальных, демографических, 

экологических процессов на уровне различных регионов. 

− Основные методы статистического анализа основных макроэкономических 

показателей развития региона. 

− Сущность региональной экономической политики в России и за рубежом и 

показать ее значение в условиях переходной экономики страны. 

− Особенности демографической, экологической политики на уровне региона. 

− Основные направления и методы региональной политики. 

 

В результате освоения дисциплины аспирант должен уметь: 

− Анализировать основные макроэкономические показатели социально-

экономического развития региона. 

− Работать с региональной статистикой. 

− Проанализировать уровень экономической безопасности региона. 

− Выбрать наиболее приемлемые методы управления социально-экономическими 

процессами на уровне региона. 

 

В результате освоения дисциплины аспирант должен владеть: 

− Представлениями об особенностях социально-экономического развития 

различных регионов России. 

− Набором аналитических инструментов региональной экономической политики. 

− Инструментарием анализ иерархии регионов и современного административно-

территориального деления России 

 

4. Структура и содержание дисциплины  

4.2 Содержание дисциплины (модуля) 



 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 144 часов. 

Форма промежуточной аттестации по дисциплине: на 5 семестре экзамен и на 5 семестре 

кандидатский экзамен. 
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 Раздел 1.  Специализация  “региональная 

экономика” 

       

1.  Теории пространственной и региональной 

экономики.  Пространственная организация 

национальной экономики. пространственное 

распределение экономических ресурсов.  

Экономическое  развитие и  его  факторы. 

проблемы сбалансированности   

регионального   развития. 

сбалансированность региональных 

социально-экономических комплексов.   

Экономическое районирование.  Оценка  роли  

регионов  в  национальной  экономике,  их  

вклада  в экономическое развитие страны. 

Мониторинг социально-экономического 

развития регионов. региональная 

экономическая динамика.   Факторы 

устойчивости региональных экономических 

систем.  Структура региональной экономики 

по отраслям и формам собственности. 

экономическая специализация регионов.  

Проблемы  региональной социально-

экономической дифференциации. 

инструменты  сглаживания  региональных  

диспропорций  в  национальной экономике.  

Региональные  и  локальные рынки. проблема  

обеспечения  единства экономического 

пространства.  Региональная  экономическая  

политика:  цели,  инструменты,  оценка 

результатов.  Теоретические  и  прикладные  

аспекты  экономики федеративных 
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отношений. бюджетный федерализм.  

Экономические  и  социальные  проблемы  

местного  самоуправления. 

межмуниципальное сотрудничество.  Особые  

экономико-правовые  режимы  регионального  

и  местного развития.  Оценка  

эффективности  региональной  

экономической  политики  в российской  

федерации,  федеральных  округах,  

субъектах  федерации  и муниципальных 

образованиях.  Оценка и  прогнозирование 

перспектив  развития  региональных 

экономических систем.  

 Раздел 2.  Специализация “экономика 

промышленности” 

       

2.  Теоретико-методологические основы анализа 

проблем промышленного развития.  Вопросы  

оценки  и  повышения  эффективности  

хозяйственной деятельности на предприятиях 

и в отраслях промышленности.  Ресурсная 

база промышленного развития.  

Закономерности  функционирования  и  

развития  отраслей промышленности.  

Формирование и функционирование рынков 

промышленной продукции.  

Конкурентоспособность производителей 

промышленной продукции.  Бизнес-процессы 

на предприятиях и в отраслях 

промышленности, Теория и методология 

прогнозирования бизнес-процессов в 

промышленности.  Ценообразование в 

промышленности.  Внешнеэкономическая  

деятельность  промышленных  компаний  и 

предприятий.  Промышленная политика.  

Формирование  механизмов  устойчивого  

развития  экономики промышленных 

отраслей, комплексов, предприятий.  

Государственно-частное партнерство в 

промышленности.  Топливно-энергетический 

баланс  страны  и  административно-

территориальных образований.  Проблемы 

повышения энергетической эффективности и 

использования альтернативных источников 

энергии.  Структурные изменения в 

промышленности и управление ими.  

Инструменты внутрифирменного и 

стратегического планирования на 

промышленных предприятиях, отраслях и 

комплексах. 
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 Раздел 3.  Специализация “экономика 

сферы услуг” 

       

3.  Теоретико-методологические основы анализа 3 6 3 6 3 0 12 



проблем развития отраслей сферы услуг.  

Вопросы оценки и повышения 

эффективности  хозяйственной деятельности 

на предприятиях и в отраслях сферы услуг.  

Закономерности функционирования и 

развития отраслей сферы услуг.  Ресурсный 

потенциал отраслей сферы услуг и  

эффективность  его использования.  

Формирование и функционирование рынков 

услуг.  Бизнес-процессы на предприятиях и в 

отраслях сферы услуг. теория и методология 

прогнозирования бизнес-процессов в сфере 

услуг.  Ценообразование в отраслях сферы 

услуг.  Конкурентоспособность 

производителей услуг.  Экономические 

основы функционирования некоммерческих 

организаций в сфере услуг.  Особенности 

формирования и развития общественного 

(государственного) сектора сферы услуг.  

Экономика образования.  Экономика 

здравоохранения.  Экономика торговли. 

оптовая и розничная торговля.  Экономика 

отраслей связи и телекоммуникаций.  Туризм 

и рекреация.  Политика регулирования и 

поддержки развития отраслей сферы услуг.  

Государственно-частное партнерство в сфере 

услуг.  Социально-экономическая 

эффективность и качество  обслуживания 

населения в отраслях сферы услуг.  

Особенности малых и средних форм 

предпринимательской деятельности в 

отраслях сферы услуг.  Организационно-

экономические   механизмы   обеспечения 

инновационного развития отраслей сферы 

услуг.  Обеспечение конкурентоспособности 

предприятий сферы услуг. 

 Раздел 4.  Специализация “экономика 

инноваций” 

       

4.  Теоретико-методологические основы анализа 

проблем инновационного развития и 

инновационной политики. Типы инноваций. 

жизненный цикл инноваций. Инновационный 

потенциал стран, регионов, отраслей и 

хозяйствующих субъектов. Вклад инноваций  

в  экономическое  развитие  и  повышение 

конкурентоспособности хозяйствующих 

субъектов. Цифровая трансформация  

экономической  деятельности.  модели  и 

инструменты цифровой трансформации. 

Национальные инновационные системы, их 

структурные элементы и участники. 

Инновационная инфраструктура и 
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инновационный климат. проблемы создания 

эффективной инновационной среды. Теория, 

методология и методы оценки эффективности 

инновационных проектов и программ. 

Разработка  методологии  и методов  анализа,  

моделирования  и прогнозирования  

инновационной  деятельности.  оценка  

инновационной активности хозяйствующих 

субъектов. Факторы успеха инновационных 

проектов. Проблемы  коммерциализации  

инноваций и  механизмы  трансферта 

технологий. Роль интеллектуальной 

собственности в инновационной 

деятельности. Методы  определения  

оптимальных  направлений  инновационной 

деятельности на корпоративном, отраслевом 

и национальном уровне. Управление  

инновациями и  инновационными  проектами 

на  уровне компаний, предприятий и 

организаций. инновационные риски.  

Инновационная политика. механизмы и 

инструменты стимулирования 

инновационной активности и улучшения 

инновационного климата. Венчурные 

механизмы поддержки инновационной 

деятельности. Проблемы  обеспечения  

сбалансированного  научно-технического  и 

инновационного развития национальной 

экономики. 

  Раздел 5.  Специализация “маркетинг”        

5.  Теория маркетинга. Современные  

направления  и  тренды  развития  

маркетинговой деятельности. 

Концептуальные основы, содержание, формы 

и методы стратегического и операционного 

маркетинга. Моделирование  стратегических  

и  операционных  маркетинговых решений. 

Маркетинг на рынках товаров и услуг. 

маркетинговые стратегии и маркетинговая 

деятельность хозяйствующих субъектов. 

Состояние  и  тенденции  развития  внешней  

и  внутренней  среды маркетинговой 

деятельности, сегментация рынков и 

определение рыночных ниш. Формирование  

и  развитие  интегрированных  систем  

маркетинговой информации. маркетинговая 

аналитика. Методы и технологии проведения 

маркетинговых исследований. Поведение 

потребителей  как  фактор  определения  

маркетинговых стратегий. Оценка 

деятельности конкурентов, ее использование 

в маркетинговой деятельности  компании. 
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конкурентоспособность  товаров  (услуг). 

бенчмаркинг.  Товарная  и  ассортиментная  

политика.  разработка  системы 

позиционирования  и  рыночного  

продвижения  товарных  марок,  создание 

бренда и управление брендом. Стратегии и 

методы построения маркетинговых каналов 

распределения товаров. Стратегии, формы и 

методы ценовой и неценовой конкуренции на 

современных рынках товаров и услуг. 

Маркетинговые коммуникации. развитие 

современных форм и методов рекламной 

деятельности, организация и оценка 

эффективности рекламы в системе 

маркетинговых коммуникаций. Технологии 

маркетинга в интернет-среде. Современные 

методы формирования имиджа организации 

как элемента маркетинговой стратегии. 

Социально-этический маркетинг в системе 

приоритетов социальной ответственности 

бизнеса. Маркетинг некоммерческих 

организаций. Маркетинг территорий как 

фактор социально-экономического развития и 

повышения инвестиционной 

привлекательности. 

 Раздел 6.  Специализация  «Бухгалтерский 

учет, аудит и экономическая статистика». 

       

 Концептуальные основы, теория, 

методология, организация, история развития 

бухгалтерского учета.. Национальные и 

международные системы и стандарты 

бухгалтерского учета. Особенности   

формирования   бухгалтерской (финансовой, 

управленческой, налоговой) отчетности по 

отраслям, территориям и иным сегментам 

хозяйственной деятельности. Комплексный  

экономический  и  финансовый анализ  

хозяйственной деятельности. оценка 

эффективности деятельности экономических 

субъектов. Мониторинг, анализ и оценка 

изменений бизнеса. Аудиторская 

деятельность. Методы аудита, контроля и 

ревизии. классификаторы искажений в учете 

и аудите. Регулирование и стандартизация 

правил ведения аудита, контроля и ревизии. 

Современные цифровые и информационные 

технологии в учете, анализе и контроле. 

Вопросы этики и независимости в учетной и 

аудиторской деятельности. Экономическая 

статистика.  национальные и международные 

статистические системы, и стандарты. 

статистика национальных счетов. 
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4.2 Содержание дисциплины (модуля) 

 

Раздел 1.  Специализация  “региональная экономика” 

Теории пространственной и региональной экономики.  Пространственная организация 

национальной экономики. пространственное распределение экономических ресурсов.  

Экономическое  развитие и  его  факторы. проблемы сбалансированности   регионального   

развития. сбалансированность региональных социально-экономических комплексов.   

Экономическое районирование.  Оценка  роли  регионов  в  национальной  экономике,  их  

вклада  в экономическое развитие страны. Мониторинг социально-экономического развития 

регионов. региональная экономическая динамика.   Факторы устойчивости региональных 

экономических систем.  Структура региональной экономики по отраслям и формам 

собственности. экономическая специализация регионов.  Проблемы  региональной социально-

экономической дифференциации. инструменты  сглаживания  региональных  диспропорций  в  

национальной экономике.  Региональные  и  локальные рынки. проблема  обеспечения  

единства экономического пространства.  Региональная  экономическая  политика:  цели,  

инструменты,  оценка результатов.  Теоретические  и  прикладные  аспекты  экономики 

федеративных отношений. бюджетный федерализм.  Экономические  и  социальные  проблемы  

местного  самоуправления. межмуниципальное сотрудничество.  Особые  экономико-правовые  

режимы  регионального  и  местного развития.  Оценка  эффективности  региональной  

экономической  политики  в российской  федерации,  федеральных  округах,  субъектах  

федерации  и муниципальных образованиях.  Оценка и  прогнозирование перспектив  развития  

региональных экономических систем.  

 

Раздел 2.  Специализация “экономика промышленности” 

Теоретико-методологические основы анализа проблем промышленного развития.  

Вопросы  оценки  и  повышения  эффективности  хозяйственной деятельности на предприятиях 

и в отраслях промышленности.  Ресурсная база промышленного развития.  Закономерности  

функционирования  и  развития  отраслей промышленности.  Формирование и 

функционирование рынков промышленной продукции.  Конкурентоспособность 

производителей промышленной продукции.  Бизнес-процессы на предприятиях и в отраслях 

промышленности, Теория и методология прогнозирования бизнес-процессов в 

промышленности.  Ценообразование в промышленности.  Внешнеэкономическая  деятельность  

промышленных  компаний  и предприятий.  Промышленная политика.  Формирование  

Регулирование и стандартизация 

статистической отчетности. Особенности 

формирования статистической отчетности по 

отраслям, территориям и другим сегментам 

хозяйственной деятельности. Методология 

построения  статистических  показателей и  

систем показателей. Статистическое 

наблюдение. методы сбора и обработки 

статистической информации. Применение 

современных информационных и 

коммуникационных технологий в области 

экономической статистики. Прикладные 

статистические исследования в экономике. 

статистическая поддержка управленческих 

решений. 

  3 36 18 36 18 0 72 



механизмов  устойчивого  развития  экономики промышленных отраслей, комплексов, 

предприятий.  Государственно-частное партнерство в промышленности.  Топливно-

энергетический баланс  страны  и  административно-территориальных образований.  Проблемы 

повышения энергетической эффективности и использования альтернативных источников 

энергии.  Структурные изменения в промышленности и управление ими.  Инструменты 

внутрифирменного и стратегического планирования на промышленных предприятиях, отраслях 

и комплексах. 

 

Раздел 3.  Специализация “экономика сферы услуг” 

Теоретико-методологические основы анализа проблем развития отраслей сферы услуг.  

Вопросы оценки и повышения эффективности  хозяйственной деятельности на предприятиях и 

в отраслях сферы услуг.  Закономерности функционирования и развития отраслей сферы услуг.  

Ресурсный потенциал отраслей сферы услуг и  эффективность  его использования.  

Формирование и функционирование рынков услуг.  Бизнес-процессы на предприятиях и в 

отраслях сферы услуг. теория и методология прогнозирования бизнес-процессов в сфере услуг.  

Ценообразование в отраслях сферы услуг.  Конкурентоспособность производителей услуг.  

Экономические основы функционирования некоммерческих организаций в сфере услуг.  

Особенности формирования и развития общественного (государственного) сектора сферы 

услуг.  Экономика образования.  Экономика здравоохранения.  Экономика торговли. оптовая и 

розничная торговля.  Экономика отраслей связи и телекоммуникаций.  Туризм и рекреация.  

Политика регулирования и поддержки развития отраслей сферы услуг.  Государственно-

частное партнерство в сфере услуг.  Социально-экономическая эффективность и качество  

обслуживания населения в отраслях сферы услуг.  Особенности малых и средних форм 

предпринимательской деятельности в отраслях сферы услуг.  Организационно-экономические   

механизмы   обеспечения инновационного развития отраслей сферы услуг.  Обеспечение 

конкурентоспособности предприятий сферы услуг. 

 

Раздел 4.  Специализация “экономика инноваций” 

Теоретико-методологические основы анализа проблем инновационного развития и 

инновационной политики. Типы инноваций. жизненный цикл инноваций. Инновационный 

потенциал стран, регионов, отраслей и хозяйствующих субъектов. Вклад инноваций  в  

экономическое  развитие  и  повышение конкурентоспособности хозяйствующих субъектов. 

Цифровая трансформация  экономической  деятельности.  модели  и инструменты цифровой 

трансформации. Национальные инновационные системы, их структурные элементы и 

участники. Инновационная инфраструктура и инновационный климат. проблемы создания 

эффективной инновационной среды. Теория, методология и методы оценки эффективности 

инновационных проектов и программ. Разработка  методологии  и методов  анализа,  

моделирования  и прогнозирования  инновационной  деятельности.  оценка  инновационной 

активности хозяйствующих субъектов. Факторы успеха инновационных проектов. Проблемы  

коммерциализации  инноваций и  механизмы  трансферта технологий. Роль интеллектуальной 

собственности в инновационной деятельности. Методы  определения  оптимальных  

направлений  инновационной деятельности на корпоративном, отраслевом и национальном 

уровне. Управление  инновациями и  инновационными  проектами на  уровне компаний, 

предприятий и организаций. инновационные риски.  Инновационная политика. механизмы и 

инструменты стимулирования инновационной активности и улучшения инновационного 

климата. Венчурные механизмы поддержки инновационной деятельности. Проблемы  

обеспечения  сбалансированного  научно-технического  и инновационного развития 

национальной экономики. 

 

Раздел 5.  Специализация “маркетинг” 

Теория маркетинга. Современные  направления  и  тренды  развития  маркетинговой 

деятельности. Концептуальные основы, содержание, формы и методы стратегического и 



операционного маркетинга. Моделирование  стратегических  и  операционных  маркетинговых 

решений. Маркетинг на рынках товаров и услуг. маркетинговые стратегии и маркетинговая 

деятельность хозяйствующих субъектов. Состояние  и  тенденции  развития  внешней  и  

внутренней  среды маркетинговой деятельности, сегментация рынков и определение рыночных 

ниш. Формирование  и  развитие  интегрированных  систем  маркетинговой информации. 

маркетинговая аналитика. Методы и технологии проведения маркетинговых исследований. 

Поведение потребителей  как  фактор  определения  маркетинговых стратегий. Оценка 

деятельности конкурентов, ее использование в маркетинговой деятельности  компании. 

конкурентоспособность  товаров  (услуг). бенчмаркинг.  Товарная  и  ассортиментная  

политика.  разработка  системы позиционирования  и  рыночного  продвижения  товарных  

марок,  создание бренда и управление брендом. Стратегии и методы построения маркетинговых 

каналов распределения товаров. Стратегии, формы и методы ценовой и неценовой конкуренции 

на современных рынках товаров и услуг. Маркетинговые коммуникации. развитие современных 

форм и методов рекламной деятельности, организация и оценка эффективности рекламы в 

системе маркетинговых коммуникаций. Технологии маркетинга в интернет-среде. 

Современные методы формирования имиджа организации как элемента маркетинговой 

стратегии. Социально-этический маркетинг в системе приоритетов социальной ответственности 

бизнеса. Маркетинг некоммерческих организаций. Маркетинг территорий как фактор 

социально-экономического развития и повышения инвестиционной привлекательности. 

 

Раздел 6.  Специализация  «Бухгалтерский учет, аудит и экономическая 

статистика». 

Концептуальные основы, теория, методология, организация, история развития 

бухгалтерского учета.. Национальные и международные системы и стандарты бухгалтерского 

учета. Особенности   формирования   бухгалтерской (финансовой, управленческой, налоговой) 

отчетности по отраслям, территориям и иным сегментам хозяйственной деятельности. 

Комплексный  экономический  и  финансовый анализ  хозяйственной деятельности. оценка 

эффективности деятельности экономических субъектов. Мониторинг, анализ и оценка 

изменений бизнеса. Аудиторская деятельность. Методы аудита, контроля и ревизии. 

классификаторы искажений в учете и аудите. Регулирование и стандартизация правил ведения 

аудита, контроля и ревизии. Современные цифровые и информационные технологии в учете, 

анализе и контроле. Вопросы этики и независимости в учетной и аудиторской деятельности. 

Экономическая статистика.  национальные и международные статистические системы, и 

стандарты. статистика национальных счетов. Регулирование и стандартизация статистической 

отчетности. Особенности формирования статистической отчетности по отраслям, территориям 

и другим сегментам хозяйственной деятельности. Методология построения  статистических  

показателей и  систем показателей. Статистическое наблюдение. методы сбора и обработки 

статистической информации. Применение современных информационных и 

коммуникационных технологий в области экономической статистики. Прикладные 

статистические исследования в экономике. статистическая поддержка управленческих 

решений.. 

 

5. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

аспирантов по дисциплине (модулю) 

 

Самостоятельная работа аспирантов выполняется по заданию и при методическом 

руководстве преподавателя, но без его непосредственного участия. Самостоятельная работа 

подразделяется на самостоятельную работу на аудиторных занятиях и на внеаудиторную 

самостоятельную работу. Самостоятельная работа аспиранта включает как полностью 

самостоятельное освоение отдельных тем (разделов) дисциплины, так и проработку тем 

(разделов), осваиваемых во время аудиторной работы. Во время самостоятельной работы 

аспиранты читают и конспектируют учебную, научную и справочную литературу, выполняют 



задания, направленные на закрепление знаний и отработку умений и навыков, готовятся к 

текущему и промежуточному контролю по дисциплине.  

Организация самостоятельной работы аспиранта регламентируется нормативными 

документами, учебно-методической литературой и электронными образовательными 

ресурсами, включая:  

Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по 

образовательным программам высшего образования – программам бакалавриата, программам 

специалитета, программам магистратуры (утвержден приказом Министерства образования и 

науки Российской Федерации от 5 апреля 2017 года №301)  

Письмо Министерства образования Российской Федерации №14-55-996ин/15 от 27 ноября 

2002 г. «Об активизации самостоятельной работы студентов высших учебных заведений» 

Устав государственного бюджетного учреждения «Центр перспективных экономических 

исследований Академии наук Республики Татарстан» 

Правила внутреннего распорядка государственного бюджетного учреждения «Центр 

перспективных экономических исследований Академии наук Республики Татарстан»  

Локальные нормативные акты государственного бюджетного учреждения «Центр 

перспективных экономических исследований Академии наук Республики Татарстан» 

 

6. Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) 

 

Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) включает оценочные материалы, 

направленные на проверку освоения компетенций, в том числе знаний, умений и навыков. Фонд 

оценочных средств включает оценочные средства текущего контроля и оценочные средства 

промежуточной аттестации. 

В фонде оценочных средств содержится следующая информация:  

- соответствие компетенций планируемым результатам обучения по дисциплине 

(модулю);  

- критерии оценивания сформированности компетенций;  

- механизм формирования оценки по дисциплине (модулю);  

- описание порядка применения и процедуры оценивания для каждого оценочного 

средства;  

- критерии оценивания для каждого оценочного средства;  

- содержание оценочных средств, включая требования, предъявляемые к действиям 

аспирантов, демонстрируемым результатам, задания различных типов. 

Фонд оценочных средств по дисциплине находится в Приложении 1 к программе 

дисциплины (модулю). 

 

7. Перечень литературы, необходимой для освоения дисциплины (модуля) 

 

Освоение дисциплины (модуля) предполагает изучение основной и дополнительной 

учебной литературы. Литература может быть доступна аспирантам в одном из двух вариантов 

(либо в обоих из них):  

- в электронном виде – через электронные библиотечные системы;  

- в печатном виде – в Научной библиотеке им. Н.И. Лобачевского. Аспиранты  получают 

учебную литературу на абонементе по читательским билетам в соответствии с правилами 

пользования Научной библиотекой.  

Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения 

дисциплины (модуля), находится в Приложении 2 к рабочей программе дисциплины. 

 

8. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», 

необходимых для освоения дисциплины (модуля) 

 



- https://www.book.ru/ - ЭБС Book.ru  

- http://www.iprbookshop.ru – ЭБС IPRbooks  

- https://ibooks.ru/ -ЭБС Айбукс.ru/ibooks.ru  

- https://rucont.ru/ - ЭБС «Национальный цифровой ресурс «Руконт»  

- http://znanium.com/ - ЭБС Znanium.com 

- https://dlib.eastview.com/- База данных East View 

 

 

9. Методические указания для аспирантов по освоению дисциплины (модуля) 

 

1. Лекции по дисциплине "Региональная и отраслевая экономика". Лекции составлены в 

соответствии с рабочей программой дисциплины и с учетом программы подготовки к сдаче 

кандидатского экзамена. В них кратко излагается содержание базовых тем дисциплины с целью 

помочь освоить материал и организовать самостоятельную работу в рамках освоения 

программы. 

2. Методические рекомендации по изучению дисциплины «Региональная и отраслевая 

экономика», включая семинарские (практические занятия) занятия. В методических 

рекомендациях дается план лекционных занятий, планы семинарских (практических) занятий, 

литература для рассмотрения тем и вопросы для самоконтроля. Данные методические 

рекомендации призваны помочь организовать и отрегулировать самостоятельную учебную 

деятельность аспирантов, изучающих дисциплину «Региональная и отраслевая экономика» с 

целью углубленного изучения дисциплины. 

3. Методические рекомендации по организации самостоятельной работы в рамках 

изучения дисциплины «Региональная и отраслевая экономика». В методических рекомендациях 

обозначены цели и задачи, общие положения о самостоятельной работе аспирантов, 

характеристика основных форм самостоятельной работы, конкретные методические 

рекомендации по каждой из форм. 

4. Фонд оценочных материалов (средств) по дисциплине "Региональная и отраслевая 

экономика". Они представляет собой совокупность контрольно-измерительных материалов  и 

методов их использования, предназначенных для измерения уровня достижения аспирантами 

установленных результатов обучения. Использование материалов дает возможность аспирантам 

определить уровень знаний по дисциплине и степень сформированности компетенций. 

. 

10. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного 

обеспечения и информационных справочных систем (при необходимости) 

 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине (модулю), включая перечень программного 

обеспечения и информационных справочных систем, представлен в Приложении 3 к рабочей 

программе дисциплины (модуля). 

 

11. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления 

образовательного процесса по дисциплине (модулю) 

 

Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине 

(модулю) включает в себя следующие компоненты: 

Помещения для самостоятельной работы аспирантов, укомплектованные 

специализированной мебелью (столы и стулья) и оснащенные компьютерной техникой с 

возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную 

информационно-образовательную среду. 



Учебные аудитории для контактной работы с преподавателем, укомплектованные 

специализированной  мебелью (столы и стулья). 

 

12. Средства адаптации преподавания дисциплины к потребностям аспирантов 

инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья 

При необходимости в образовательном процессе применяются следующие методы и 

технологии, облегчающие восприятие информации аспирантами инвалидами и лицами с 

ограниченными возможностями здоровья:  

- создание текстовой версии любого нетекстового контента для его возможного 

преобразования в альтернативные формы, удобные для различных пользователей;  

- создание контента, который можно представить в различных видах без потери данных 

или структуры, предусмотреть возможность масштабирования текста и изображений без потери 

качества, предусмотреть доступность управления контентом с клавиатуры;  

- создание возможностей для аспирантов воспринимать одну и ту же информацию из 

разных источников - например, так, чтобы лица с нарушениями слуха получали информацию 

визуально, с нарушениями зрения - аудиально;  

- применение программных средств, обеспечивающих возможность освоения навыков и 

умений, формируемых дисциплиной, за счёт альтернативных способов, в том числе 

виртуальных лабораторий и симуляционных технологий;  

- применение дистанционных образовательных технологий для передачи информации, 

организации различных форм интерактивной контактной работы аспиранта с преподавателем, в 

том числе вебинаров, которые могут быть использованы для проведения виртуальных лекций с 

возможностью взаимодействия всех участников дистанционного обучения, проведения 

семинаров, выступления с докладами и защиты выполненных работ, проведения тренингов, 

организации коллективной работы;  

- применение дистанционных образовательных технологий для организации форм 

текущего и промежуточного контроля;  

- увеличение продолжительности сдачи аспирантом инвалидом или лицом с 

ограниченными возможностями здоровья форм промежуточной аттестации по отношению к 

установленной продолжительности их сдачи:  

- продолжительности сдачи зачёта или экзамена, проводимого в письменной форме, - не 

более чем на 90 минут;  

- продолжительности подготовки аспиранта к ответу на зачёте или экзамене, проводимом 

в устной форме, - не более чем на 20 минут;  

- продолжительности выступления аспиранта при защите курсовой работы - не более чем 

на 15 минут. 

 

 

Программа составлена в соответствии с Федеральными государственными требованиями  

по направлению подготовки 5.2.3. Региональная и отраслевая экономика (приказ Минобрнауки 

России от 20.10.2021 г. № 951) и  учебным планом по научной специальности 5.2.3. 

Региональная и отраслевая экономика. 
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  Приложение 3 

  к рабочей программе дисциплины (модуля) 

  Региональная и отраслевая экономика 

 

Перечень информационных технологий, используемых для освоения дисциплины 

(модуля), включая перечень программного обеспечения и информационных справочных 

систем 

  

Направление (спец.): 5.2.3. Региональная и отраслевая экономика 

  

Форма обучения: очное 

Язык обучения: русский 

Год начала обучения: 2024 

 

Освоение дисциплины (модуля) предполагает использование следующего программного 

обеспечения и информационно-справочных систем: 

Microsoft Windows 10, Microsoft Office, Chrome, Firefox, Adobe Acrobat reader, Microsoft 

Teams. Visual Studio Express Edition, Lazarus 1.6, IntelliJ IDEA 2016.1 Community Edition, Python 

3.5.1, CodeBlocks 16.01.  

Доступ в Интернет. 

 

Учебно-методическая литература для данной дисциплины имеется в наличии в 

электронно-библиотечной системе "ZNANIUM.COM", доступ к которой предоставлен 

обучающимся. ЭБС "ZNANIUM.COM" содержит произведения крупнейших российских 

учёных, руководителей государственных органов, преподавателей ведущих вузов страны, 

высококвалифицированных специалистов в различных сферах бизнеса. Фонд библиотеки 

сформирован с учетом всех изменений образовательных стандартов и включает учебники, 

учебные пособия, учебно-методические комплексы, монографии, авторефераты, диссертации, 

энциклопедии, словари и справочники, законодательно-нормативные документы, специальные 

периодические издания и издания, выпускаемые издательствами вузов. В настоящее время ЭБС 

ZNANIUM.COM соответствует всем требованиям федеральных государственных 

образовательных стандартов высшего образования (ФГОС ВО) нового поколения. 

 

 

 

 


